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1. ОПИСАНИЕ ПРОГРАММЫ

Программа вступительного испытания разработана в соответствии с требованиями действующих федеральных государственных образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) для уровней магистратуры и/или специалитета по направлению подготовки 5.9.9 Медиакоммуникация и журналистика.
Программа вступительного испытания разработана для проведения конкурсного отбора абитуриентов в рамках укрупненной группы научных специальностей 5.9 Филология, планирующих обучение по следующим программам высшего образования – программам подготовки научных и научно-педагогических кадров в аспирантуре (далее аспирантура). 
Целью вступительного экзамена в аспирантуру по специальности является проверка степени владения знаниями и умениями, позволяющими самостоятельно формировать теоретическую, методологическую и методическую рамку исследования на основании: 
- знания основных тенденций и теоретических основ функционирования журналистики, медиа, массовых коммуникаций, аудиовизуальных медиа в обществе; ориентации в современных теориях и концепциях в данной сфере; базовых знаний, касающиеся разработки методологии научных исследований, их программирования, типовых исследовательских методик; 
- способности выделить актуальную тему/проблему исследования в сфере журналистики, массовых коммуникаций, медиа вообще и аудиовизуальных медиа в частности; охарактеризовать объект, цель и методику исследования; 
- владения устойчивыми навыками работы с информацией, необходимой для научного исследования. 

Вступительное испытание в аспирантуру включает в себя три последовательных этапа. 
Первый этап – Оценка уровня знаний в научной области/научной специальности, по которой предполагается подготовить диссертацию. 
Второй этап – Оценка уровня знаний по научной специальности, по которой предполагается подготовить диссертацию.
Третий этап - Оценка академической готовности.
Для допуска к последующему этапу необходимо успешно пройти предыдущий: абитуриент не может приступить ко второму или третьему этапу, не преодолев порог успешности на предшествующем.


II. ОЦЕНКА УРОВНЯ ЗНАНИЙ В НАУЧНОЙ ОБЛАСТИ/НАУЧНОЙ СПЕЦИАЛЬНОСТИ, ПО КОТОРОЙ ПРЕДПОЛАГАЕТСЯ ПОДГОТОВИТЬ ДИССЕРТАЦИЮ

Перечень примерных вопросов: 

Журналист как субъект профессиональной деятельности 
Аникина М. Е. Институциональные роли российского журналиста в начале XXI века // Медиаскоп. 2019. № 4. 
Пасти С. Современные российские журналисты: отношение к профессии // Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика. 2012. № 4. 
Свитич Л. Г. Изменение журналистской профессии в условиях медиаконвегенции // Вестник Челябинского государственного университета. Серия Филология. Искусствоведение.  2015. Т. 94. № 5. 
Как новые медиа изменили журналистику. 2012-2016 / под ред. С. Балмаевой, М. Лукиной.  Екатеринбург, 2016. 
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом?  М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения.  М.: Ладомир, 2015. 
Универсальная журналистика : учебник / под редакцией Л. П. Шестеркиной. Москва: Аспект Пресс, 2016.

Трансформация аудитории СМИ под влиянием технологических и социоэкономических факторов
 Как новые медиа изменили журналистику. 2012-2016 / под ред. С. Балмаевой, М. Лукиной.  Екатеринбург, 2016. 
Дунас Д. В., Гуреева А. Н. и др. Медиапотребление цифровой молодёжи в России.  М.: Изд-во Моск. ун-та, 2021. 
Медиасистема России / под ред. Е. Л. Вартановой.  М.: Аспект Пресс, 2021. 
Грушин Б. А. Массовое сознание: Опыт определения и проблемы исследования. – М., 1987. 
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом?  М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения.  М.: Ладомир, 2015. 
Универсальная журналистика : учебник / под редакцией Л. П. Шестеркиной. Москва : Аспект Пресс, 2016.
Шестерина А.М. Видеоблогинг. Воронеж: Издательство ВГУ, 2024.

Сущность и специфика массовой информации в современной теории журналистики 
Прохоров Е. П. Введение в теорию журналистики (Глава 2).  М., 2010. 
Корконосенко С.Г. Теория журналистики: моделирование и применение.  М.. 2010. 
Грабельников А. А. Массовая информация как информация для масс.  М., 2001. 
Луговая Ю. А. Интерпретация массмедийной информации в современной социокультурной среде // Медископ.  2014.  № 4.
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом? М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения. М.: Ладомир, 2015. 
Универсальная журналистика: учебник / под редакцией Л. П. Шестеркиной. Москва : Аспект Пресс, 2016.

Общественные потребности и функции журналистики 
Лазутина Г. В., Колесниченко А. В. и др. Журналистика в информационном поле современной России: должное и реальное. М.: Аспект Пресс, 2020. 
Корконосенко С. Г. Теория журналистики: моделирование и применение.  М.. 2010. 
Основы творческой деятельности журналиста / под ред. С. Г. Корконосенко.  СПб., 2000. 
Соколова А. Функции журналистики: подходы и проблемы // Меди@льманах.  2009.  №1. 
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом?  М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения. М.: Ладомир, 2015. 
Универсальная журналистика : учебник / под редакцией Л. П. Шестеркиной. Москва: Аспект Пресс, 2016.

Журналистское произведение как особый вид текста. Журналистское произведение в структуре массовых информационных потоков
Работа журналиста в цифровой периодике / под ред. О.В.Смирновой. М.: Аспект Пресс, 2021. 
Колесниченко А. В. Техника и технология СМИ. Подготовка текстов. М., 2017. 
Солганик Г. Я. К определению понятий «текст» и «медиатекст» // Вестник Московского университета. Серия 10: Журналистика.  2005.  № 2. 
Основы творческой деятельности журналиста / под ред. С. Г. Корконосенко.  СПб., 2000. 
Солганик Г. Я. К определению понятий «текст» и «медиатекст» // Вестник Московского университета. Серия 10: Журналистика. 2005. № 2. 
Кузьмина Н.А. Современный медиатекст. М., 2014. 
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом? М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения. М.: Ладомир, 2015. 

Формат в современной медийной практике. Место формата в концепции медиапроекта. Тип и формат, жанр и формат в СМИ 
Долгова Ю.И., Перипечина Г.В. и др. Телевизионная журналистика.  М., 2019. 
Никольская Э. С., Макеенко М. И. Формы подачи информации в новостном вещании: практики новостных редакций российских телеканалов // МедиаАльманах. 2020. № 2-3.
Форматы и жанры в современных СМИ // Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика. 2010. №6. 
Лебедева Т. В. Жанры радиожурналистики. М.: Аспект Пресс, 2012. 
Лазутина Г. В., Распопова С. С. Жанры журналистского творчества. М., 2012. 
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом? М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения. М.: Ладомир, 2015. 
Универсальная журналистика : учебник / под редакцией Л. П. Шестеркиной. Москва : Аспект Пресс, 2016.
Шестерина А.М. Видеоблогинг. Воронеж: Издательство ВГУ, 2024.

Регулирование, саморегулирование и сорегулирование СМИ: история, принципы, национальные и индустриальные подходы 
Панкеев И. А. Правовое регулирование СМИ. М., 2019. 
Рихтер А. Г. Правовые основы журналистики. М., 2009. 
Лазутина Г. В. Профессиональная этика журналиста. М., 2011. 
Конвергенция в работе российского журналиста / М. Ю. Галкина, А. В. Вырковский, А. В. Колесниченко, А. Ю. Образцова // Медиаскоп. 2016. № 1. 
Медиасистема России / под ред. Е. Л. Вартановой. М.: Аспект Пресс, 2021. 
Медиасистема: структурно-функциональные аспекты. Гибридизация медиасистем Медиасистема России / под ред. Е. Л. Вартановой. М.: Аспект Пресс, 2021. 
Универсальная журналистика : учебник / под редакцией Л. П. Шестеркиной. Москва : Аспект Пресс, 2016.
Шестерина А.М. Видеоблогинг. Воронеж: Издательство ВГУ, 2024.

Социология печати, радио и телевидения в СССР и России: периодизация и проблематика 
Фомичева И. Д. Социология СМИ: учеб. пособие. 2-е или 3-е изд. М., 2007; 2012. 
Свитич Л. Г. Социология журналистики. Учебник для академического бакалавриата. М.: Юрайт, 2015. 
Социология журналистики / под ред. С. Г. Корконосенко. СПб., 2016. 
Грушин Б. А. Массовая информация в советском промышленном городе: опыт комплексного социологического исследования. М., 1980. 
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом? М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения. М.: Ладомир, 2015. 

Политические и социально-экономические факторы развития прессы и журналистики. Их влияние на периодизацию истории СМИ 
История печати. Антология. Т.1-3. М., 2001-2008. 
Прутцков Г. В. Введение в мировую журналистику: от Античности до конца XVIII в. М., 2010. 
Прутцков Г. В. История зарубежной журналистики: 1800-1929. М., 2010. 
Прутцков Г. В. История зарубежной журналистики: 1929-2011. М., 2011. 
Есин Б. И. История русской журналистики XIX века. М., 2003. 
История русской журналистики XVIII-XIX веков / под ред. Л. П. Громовой. СПб., 2013. 
Овсепян Р. П. История новейшей отечественной журналистки. М., 2005. 
Засурский И. И. Реконструкция России. Масс-медиа и политика в 90-е годы. М., 2001. 
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом? М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения. М.: Ладомир, 2015. 

Назначение телевизионной журналистики в системе СМИ
Телевизионный журналист: Основы творческой деятельности: учебное пособие / И.Н. Апухтин, М.А. Бережная, С.Н. Ильченко, О.Ф. Майдурова ; под редакцией М.А. Бережной. Москва: Аспект Пресс, 2022. 
Третьяков В. Как стать знаменитым журналистом? М.: Ладомир, 2010.
Третьяков В.Т. Теория телевидения. М.: Ладомир, 2015. 
Универсальная журналистика : учебник / под редакцией Л. П. Шестеркиной. Москва : Аспект Пресс, 2016.


III. ОЦЕНКА УРОВНЯ ЗНАНИЙ ПО НАУЧНОЙ СПЕЦИАЛЬНОСТИ, ПО КОТОРОЙ ПРЕДПОЛАГАЕТСЯ ПОДГОТОВИТЬ ДИССЕРТАЦИЮ

Перечень примерных вопросов:
Массовая коммуникация – институциональное образование; концептуализация массовой коммуникации 
Назаров М.М. Массовая коммуникация и общество: Введение в теорию и исследования. М., 2018. 
Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа. М., 2017. Гл.8. 
Беннет Т. Теории медиа и теории общества. В книге Контексты современности – II: Хрестоматия. 2-е издан. / Сост. и ред. С.А.Ерофеев. Казань. 2001. 


Г. Лассуэлл, П. Лазарсфельд и Р. Мертон о социальной роли и функциях средств массовой коммуникации. 
Лассвелл Г. Структура и функции коммуникации в обществе // Назаров М. М . Массовая  коммуникация и общество. Введение в теорию и исследования. Хрестоматия. М., 2004. 
Лазарсфельд П., Мертон Р. Массовая коммуникация, массовые вкусы и организованное социальное действие: Пер. с англ. // Назаров М.М. Массовая коммуникация и общество. Введение в теорию и исследования. Хрестоматия. М., 2004. 
Смирнова О. В., Шкондин М. В. Исследования медиа и журналистики в контексте конфликтологии: системно-теоретические аспекты // Вопросы теории и практики журналистики. 2021. Т. 10, № 1. 

Концептуализации эффектов массовой коммуникации (Уолтер Липпман, Гарольд Лассуэлл, Уилбур Шрамм) 
Липман У. Общественное мнение. М., 2004. 
Лассуэлл, Г.Д. Техника пропаганды в мировой войне: перевод с англ. / Г.Д. Лассуэлл ; РАН. ИНИОН. Москва , 2021. 
Маканани Э. Уильбур Шрамм: Истоки «Сферы наук о коммуникации» // Коммуникации. Медиа. Дизайн, Том 2, №1, 2017. 
Назаров М. М. Массовая коммуникация и общество. Введение в теорию и исследования. – М.: «Аванти плюс», 2018. 
Брайант Дж., Томпсон С. Основы воздействия СМИ. – М.: Издательский дом «Вильяме», 2004. 

Политэкономические теории духовного производства (идеология, идеологический аппарат, концепция гегемонии) 
Маркс К., Энгельс Ф. «Немецкая идеология.» в: Сочинения. Том 3. Москва.,1955.
Энгельс Ф. «Происхождение семьи, частной собственности и государства». в: Сочинения. Том 21. Москва., 1961. 
Альтюссер Л. Идеология и идеологические аппараты государства (заметки для исследования) // НЗ. (журнал Неприкосновенный запас). 2011. № 3 (77). 
Грамши А. Тюремные тетради. Часть первая. М.: Издательство политической литературы, 1991. 
Монсон П. Современная западная социология: теории, традиции, перспективы./ Пер. со шв. СПб., 1992. Гл. 4. 
Крото Д. и Хойнс У. Медиа и идеология. В книге Контексты современности – II: Хрестоматия. 2-е издан. / Сост. и ред. С.А.Ерофеев. Казань. 2001. 

Критические теории общества и культурной индустрии (Франкфуртская школа социальной критики) 
Хоркхаймер М., Адорно Т. Диалектика просвещения. Философские фрагменты. М, 1997. Глава: «Индустрия культуры: Просвещение как массовый обман». 
Адорно Т. Исследование авторитарной личности.  М., 2001. 
Беньямин В. Произведение искусства в эпоху его технической воспроизводимости. В книге Краткая история фотографии. М., 2015. 
Маркузе Г. Одномерный человек. Киев. 1994. 
Джеффрис С.т Гранд-отель «Бездна». Биография Франкфуртской школы. М., 2018. 

Массовая коммуникация и публичная сфера (Юрген Хабермас) 
Хабермас Ю. Структурные изменения публичной сферы. М., 2017. 
Загребина А.В. Публика как социальная общность: пионерские исследования Г. Тарда // Социологические исследования. 2010. № 3. 
Иванова Е.Н. Профессионализация новых медиа и этос публичной сферы // Журнал исследований социальной политики. 2011. Т. 9. № 2. 
Семенов А.В. Переосмысливая гражданское общество: нормативная концепция публичной сферы Ю. Хабермаса // Социум и власть. 2009. № 4. 
Публичная сфера: теория, методология, кейс стади: коллектив. моногр. / под ред. Е.Р. Ярской-Смирновой и П.В. Романова (Библиотека «Журнала исследований социальной политики»). М.: ООО «Вариант»: ЦСПГИ, 2013. 
Постер М. Кибердемократия: Интернет и публичная сфера. В книге Контексты современности – II: Хрестоматия. 2-е издан. / Сост. и ред. С.А.Ерофеев. Казань. 2001. 

Медиаэкология. Торонтская школа коммуникации (Гарольд Иннис, Маршал Маклюэн). 
Маклюэн М. Понимание медиа: Внешние расширения человека / М. Маклюэн. М.: Кучково поле, 2007. 
Маклюэн М. Галактика Гуттенберга. Становление человека печатающего. М., 2005. 
Маклюэн М., Фиоре К. Война и мир в глобальной деревне. М., 2012. 
Уэбстер Фрэнк Теория информационного общества. М., 2004. 
Кузнецов М.М. Маршал Маклюэн. В книге Философы ХХ века. Книга третья. М., 2009. 
Чумакова В. П. Роль Герберта Маршалла Маклюэна в социологии медиа и формировании научного направления «медиаэкологии» // Электронный научный журнал «Медиаскоп». 2015. Выпуск 15. 
Дзялошинский И.М., Пильгун М.А., Давыдов С.Г., Логунова О.С.. Экология медиасреды: проблемы безопасности и рационального использования коммуникативных ресурсов. М.: 2015 

Технологии и информация. Технологический детерминизм и медиатизация 
Цифровые гуманитарные науки: хрестоматия / под ред. М. Террас, Д. Найхан, Э. Ванхутта, И. Кижнер. Пер. с англ. Красноярск: Сиб. федер. ун-т, 2017. 
Гринфилд Адам Радикальные технологии: устройство повседневной жизни. М. 2018 
Коломиец В.П. Медиатизация медиа. М.,2020 Ним Е.Г. Исследуя медиатизацию общества: концепт медиатизированных миров // Социологический журнала. 2017.Том.23. №3. 
Макеенко М. И. Направления трансформации теоретических подходов в российских исследованиях влияния цифровизации на медиа // Медиаскоп (электронный журнал).  2018. Вып. 3. 
Вартанова Е. Л. Об основных понятиях «поля цифровых медиа» в российских исследованиях СМИ // МедиаАльманах. 2018. № 2 (85). 
Шестерина А.М. Видеоблогинг. Воронеж: Издательство ВГУ, 2024.

Структурализм и семиотика: основные понятия, теория знаков (Фердинанд де Соссюр, Чарльз Пирс) 
Пирс Ч. С. Что такое знак? // Вестн. Томского гос. ун-та. Сер. Философия. Социология. Политология. 2009. № 3 (7). 
Соссюр Ф. Курс общей лингвистики. М., 2004. 
Эко У. Роль читателя: исследование по семиотики текста. М., 2005. 
Добросклонская Т.Г. Медиалингвистика: системный подход к изучению языка СМИ. М., 2008. 
Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа. М., 2017. Гл.2. 
Волкова В. В. Кроссмедийность как фактор развития визуального языка // Медиалингвистика. СПб., (а) 2017, № 4. 


Нарратив и нарративный анализ журналистских текстов 
Маслов Е. С. Что такое нарратив? / Е. С. Маслов. – Казань: Изд-во Казан. ун-та, 2020. 
Брокмейер Й., Харре Р. Нарратив: проблемы и обещания одной альтернативной парадигмы // Вопросы философии. 2000. № 3.
Шмид В. Нарратология / В. Шмид. М.: 2003. 
Пропп В. Я. Морфология волшебной сказки / В. Я. Пропп; научная редакция, текстологический комментарий И. В. Пешкова. Издательство «Лабиринт», М., 2001.
Бергер А. Нарративы в массовой культуре, средствах массовой информации и повседневной жизни. В книге Контексты современности – II: Хрестоматия. 2-е издан. / Сост. и ред. С.А.Ерофеев. Казань. 2001. С. 26 – 35. 
Качанов Д. Г. Нарратив в мультимедийной журналистике: анализ российских и зарубежных медиапроектов // Вестн. Моск. Ун-та. Сер. 10. Журналистика. 2020. № 1. С.79-101. 
Тичер С., Мейер М., Водак Р., Веттер Е. Методы анализа текста и дискурса. Харьков: Гуманитарный центр, 2017. 
Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа. М., 2017. Гл.2. 

Дискурс и дискурсивные исследования (Тён ван Дейк) 
Дейк Т. А. ван. Анализ новостей как дискурса // Дейк Т. А. ван Язык. Познание. Коммуникация. Б.: БГК им. И. А. Бодуэна де Куртенэ, 2000. 
Матисон Д. Медиа-дискурс. Анализ медиа-текстов. Харьков,2013. 
Филлипс Л., Йоргенсен М.В. Дискурс-анализ. Теория и метод. Харьков, 2004. 
Анненкова И.В. Медиадискурс XXI века. Лингвофилософский аспект языка СМИ. М., 2011 
Фролова Т. И., Стрига Е. А. Медиадискурс здорового образа жизни в региональных СМИ: опыт контент-аналитического исследования // Вопросы теории и практики журналистики. 2020. Т. 9, № 3. 

Культурологический анализ (cultural studies) массовой коммуникации. Британская школа «культурных» исследований 
Джонсон Р. Так что же такое культурные исследования? // Логос. 2012. №1 (85). 
Куренной В. Исследовательская и политическая программа культурных исследований // Логос №1 (85) 2012.
Холл С. Культурные исследования: две парадигмы // Логос. 2012. №1 (85).
Александер Дж. Смыслы социальной жизни: культурсоциология. М., 2013. 
Новикова А.А. Методы культурологических исследований в журналистике (на примере анализа современных телевизионных программ) // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10: Журналистика. 2011. № 4. 
Алексеева Т.С. СМИ как регулятор тенденций современной культуры // Журналист. Социальные коммуникации. 2019. № 1. 
Риэл М. Культурная теория и ее отношение к зрелищам популярной культуры и медиа. В книге Контексты современности – II: Хрестоматия. 2-е издан. / Сост. и ред. С.А.Ерофеев. Казань. 2001.

«Сетевая» парадигма исследования общества и коммуникации (Мануэль Кастельс) 
Кастельс М. Информационная эпоха: экономика, общество и культура. М., 2000. 
Кастельс М. Становление общества сетевых структур // Новая постиндустриальная волна на западе. Антология / Под редакцией В. Л. Иноземцева. М.: Academia, 1999. 
Кастельс М. Власть коммуникации. М., 2016. 
Грановеттер, Марк. «Сила слабых связей»: Классика новой экономической социологии, под ред. В. Радаева и Г. Юдина. Москва: 2014. 
Мальцева Д.В. Сетевой подход как феномен социологической теории// Социс. 2018. №4.
Назарчук А.В. Теория коммуникации в современном обществе. М., 2009. Лекция 13. 
Шестерина А.М. Видеоблогинг. Воронеж: Издательство ВГУ, 2024.

Теория социального действия М. Вебера и активность аудитории СМИ 
Вебер М. Основные социологические понятия// Вебер М. Избранные произведения: Пер. с нем. М., 1990. 
Кравченко Е. И. Теория социального действия: от Макса Вебера к феноменологам // Социологический журнал. 2001. № 3. 
Парсонс Т. О структуре социального действия. М.: Академический проект, 2000. 
Хабермас Ю. Моральное сознание и коммуникативное действие. СПб.: Наука, 2000. 
Полуэхтова И.А. Социокультурная динамика российского телевидения. М., 2009. 
Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа. М., 2017. Гл.15. 

Символический интеракционизм и этнометодология коммуникации 
Интеракционизм в американской социологии и социальной психологии первой половины ХХ века: Сб. переводов / РАН. ИНИОН. Центр социал. научн.-информ. исследований. Отд. социологии и социал. психологии; Сост. и переводчик В.Г. Николаев; Отв. ред. Д.В. Ефременко. – М., 2010. 
Замчук, Н. Макарова, Е. Трифонова. СПб: Питер, 2007. 
Батаева Е. В. Социальная феноменология киберкоммуникации // Социология: теория, методы, маркетинг. 2011. N1
Шибутани Т. Социальная психология. Ростов-на-Дону: Феникс. 1998. Гл. 6 и 12-13 

Теория социального конструирования реальности и массовая коммуникация 
Бергер П., Лукман Т. Социальное конструирование реальности. М.,1995. 
Шюц А. Смысловая структура повседневного мира: очерки по феноменологической социологии. М., 2003. 
Гарфинкель Г. Что такое этнометодология? // Социологическое обозрение. Т.11. №3. 2012. 
Леонтьев Д.А. Психология смысла: природа, строение и динамика смысловой реальности.  4-е изд., испр. и доп. М.: Смысл, 2019 
Холл С. Заметки о «деконструировании» популярного. В книге Контексты современности.  II: Хрестоматия. 2-е издан. / Сост. и ред. С.А.Ерофеев. Казань. 2001. 
Дьякова, Е.Г., Трахтенберг, А.Д. Массовая коммуникация и проблема конструирования реальности: анализ основных теоретических подходов [Текст] / Е.Г. Дьякова, А.Д. Трахтенберг.  Екатеринбург: УрО РАН, 1999. 
Якимова, Е.В. Социальное конструирование реальности: социально-психологические подходы: научно-аналитический обзор [Текст] / Е.В. Якимова. М.: ИНИОН, 1999. 

Постмодернистские представления общества и коммуникации (Жан Бодрийяр, Умберто Эко, Пьер Бурдье) 
Бодрийяр Ж. Общество потребления. Его мифы и структуры М., 2006. 
Бодрийяр Ж. К критике политической экономии знака. М., 2003. 
Бодрийяр Ж. Система вещей. М., 2001. 
Бурдье П. Социальное пространство: поля и практики: Пер. с фр. / Сост., общ. ред. пер. и послесл. Н.А. Шматко. СПб. : Алетейя; М. : Институт экспериментальной социологии, 2005. 
Эко У. Отсутствующая структура. Введение в семиологию / Пер. с итал. В. Резник и А. Погоняйло. СПб.: Симпозиум, 2006. 
Эко У. Роль читателя. Исследования по семиотике текста / Пер. с англ. и итал. С. Серебряного. СПб.: Симпозиум, 2007. 
Уэбстер Ф. Теории информационного общества. М., 2004. Гл.9. 
Кириллова Н.Б. Медиакультура: от модерна к постмодерну. М., 2005. 
Меррим У. Телевидение убивает искусство символического обмена. В книге Контексты современности – II: Хрестоматия. 2-е издан. / Сост. и ред. С.А. Ерофеев. Казань. 2001. 

Антропология медиа и цифровой коммуникации 
Леви-Строс, К. Структурная антропология. Москва., 1982.
Антропология медиа: теория и практика / Под ред. В.К. Мальковой, В.А. Тишкова. М.: ИЭА РАН, 2016. 
Вартанова Е.Л. Антропология медиа: индустриальный и философский поворот к человеку. Интерес к человеку как тенденция развития науки. В кн.: Антропология медиа: теория и практика / Под ред. В.К. Мальковой, В.А. Тишкова. М.: ИЭА РАН, 2016. 
Новикова А.А. Антропология медиа в России: истоки и перспективы // Этнографическое обозрение. 2015. №4. 
Дунас Д.В. Антропологический поворот в зарубежных исследованиях СМИ: от концепций о человеке и культуре к новой дисциплине // Этнографическое обозрение. 2015. №4. С.13-26. 

Нормативные теории массовой коммуникации и современные российские исследования массовой коммуникации 
Бакулев Г.П. Нормативные теории массовой коммуникации // Сиберт Ф., Шрамм У., Питерсон Т. Четыре теории прессы. М.: Национальный институт прессы, ВАГРИУС, 1998. 
Вартанова Е. Л. Современные российские исследования СМИ: обновление теоретических подходов // Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика. 2015. № 6. 
Дунас Д. В. К вопросу о классификации теорий СМИ // Вестник Московского университета. Серия 10. Журналистика. 2011. № 4. 
Черных А.И. Социология массовых коммуникаций. М., 2008. Гл.4 
Кирия И.В., Новикова А.А. История и теория медиа. М., 2017. Гл. 9.

IV. ОЦЕНКА АКАДЕМИЧЕСКОЙ ГОТОВНОСТИ

Расширенная заявка (реферат) представляет собой законченный, логически выстроенный, структурно оформленный текст объемом 10-15 страниц, содержащий информацию о будущем исследовании аспиранта, на основании которого будет готовиться диссертация. 
В заявке в обязательном порядке должны содержаться следующие структурные элементы: 
- формулировка темы, проблемы, объекта и предмета планируемого исследования; 
- формулировка цели и задач исследования; 
- анализ степени разработанности поставленной проблемы (на основе обзора литературы); 
- характеристика концептуально-методологических основ планируемого исследования (на основе обзора литературы); 
- характеристика методов исследования; 
- обоснование научной новизны ожидаемых результатов. 
Заявка включает титульный лист, содержательную часть, выводы и список использованных источников.

V. РЕКОМЕНДУЕМАЯ ЛИТЕРАТУРА

Вартанова Е. Л. Теория медиа: отечественный дискурс. М.: Изд-во Моск. ун-та, 2019. 
Бакулев Г. П. Массовая коммуникация: Западные теории и концепции. М., любое издание. 
Кирия И. В., Новикова А. А. История и теория медиа. М., любое издание. 
Назаров М. М. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М., любое издание. 
Коломиец В. П. Медиасоциология: теория и практика. М., 2014. 
Черных А. Социология массовых коммуникаций. М., 2008. 
Фомичева И. Д. Социология СМИ: учеб. пособие. 2-е или 3-е изд. М., 2007; 2012. 
От теории журналистики к теории медиа. Динамика медиаисследований в современной России / под общ. ред. Е. Л. Вартановой; колл. монография. М., 2019.

VI. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ

Критерии и показатели оценивания ответа на вступительном испытании в аспирантуру

	Шкала и критерии оценивания ответа

	
Оценка 
	Неудовлетворительно 
	Удовлетворительно 
	Хорошо 
	Отлично 

	
Знание 
	Отсутствие базовых знаний 
	Фрагментарные, но неглубокие знания, содержащие пробелы
	Общие, но не структурированные знания 
	Сформированные систематические знания
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